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Presente y futuro
de Malaga Valley

FRANCISCO DE LA TORRE PRADOS
ALCALDE DE MALAGA Y PRESIDENTE DE HONOR DEL CLUB MALAGA VALLEY

La definicion de innovacion participativa es la esencia misma
de Malaga Valley y las reflexiones emanadas en esta VII
Reunion han sido y continuan siendo un referente nacional
e internacional para el sector

a octava reunion semestral del Club Ma-
laga Valley es ya pasado y todos sus miem-
bros y promotores estamos ya pensando
en la novena cita de esta ambiciosa reali-
dad. Unarealidad de cuya verdadera importancia
apenas nos damos cuenta porque se inicio hace sélo
tres anos Como un proyecto, como un ambicioso
objetivo: ubicar a la ciudad de Malaga en el mapa
global del desarrollo tecnologico.

El reto no era ni mucho menos sencillo. Iniciati-
vas parecidas en diversas ciudades europeas (inclu-
yendo alguna espanola) no habian conseguido cua-
jar y otros lugares en todo el mundo contaban con
un valor inicial del que Malaga carecia: ser directa
e internacionalmente reconocidos como polos de
Innovacion en materia de tecnologias de la comu-
nicaclon. ;

Sin embargo, y pesea -~ . ==y
esa desventaja inicial ,
cuando la idea empezod a
circular por los foros de ex-
pertos, en ningun caso pro-
dujo rechazo oincreduli-
dad. Al contrario, prontola
propuesta empezo a sumar
aliados y colaboradores dis-
puestos a apoyarla. Final-
mente, gracias al esfuerzo
de muchos el proyecto
tomo vida con la constitu-
cion del Club Malaga Va-
lley, hoy convertido en
una brillante realidad.

En este ultima reunion, mas de 120 presidentes
de companias de todos los sectores de las tecnolo-
gias de la comunicacion han estado presentes en
Malaga discutiendo y compartiendo sus filosofias
de trabajo, experiencias y posiciones respectivas y
dando un claro respaldo a nuestra ciudad como re-
ferente nacional e internacional en este campo. Los
que se van incorporando, semestre tras semestre,
repiten su sorpresa y su admiracion por lo ya con-
seguido mediante una expresion que indica la ver-
dadera dimension de Malaga Valley: «jAlcalde, cuan-
to talento reunido en un foro unico!y

A veces, este primer y mas importante valor del
Club Malaga Valley no ha sido comprendido en nues-
tra ciudad y se ha tendido a despreciarlo bajo el re-
proche genérico de ‘venta de humo’. La realidad
es que estainiciativay sureflejo en elmundodela
tecnologia ha supuesto la creacién de una auténti-
ca marca internacional de Malaga como referente
en el campo de la tecnologia, la comunicaciony el
mundo digital. Si el Ayuntamiento hubiese encar-
gado una campana internacional de comunicacion
y relaciones publicas con un objetivo similar (y el
parametro ya conseguido de dos millones de accio-
nes contabilizadas en webs, blogs, links, etc...), el
coste habria supuesto decenas de millones de eu-
IOS.

Y junto a ese intangible de primer nivel para Ma-
laga esta la realidad de los acuerdos impulsados en
el marco del Cluby los proyectos de inversion aco-
metidos (BBVA, Ceregumil, Dubtools Interactive,

ESABE Huawei, OESIA, Oracle, entre otros), tradu-
cidos en mas de 60 millones de euros y 850 pues-
tos de trabajo.

Toda esta realidad actual no habria sido posible
sin el esfuerzoy la apuesta por Malaga de los prin-
cipales impulsores privados de este proyecto, con
Javier Cremades, abogado mas que experto en el
sector, a la cabeza. Sin su entusiasmo y sus con-
tactos Malaga Valley no habria sido posible o al me-
nos no con la proyeccion y el ritmo de crecimiento
vividos. Junto a él, otros muchos directivos de pri-
mer nivel de empresas espanolas que nos honran
COM SU presencia y sus aportaciones, que creyeron
en el proyecto y lo han convertido finalmente en
una realidad.

Hoy, Malaga Valley es presente consolidado y ya
_____ noexfrana que sea el mar-

~+. codereferendia del sector
~ incluso para contrastar
opiniones, como ha ocu-
1rido en esta octava reu-
nion con las reflexiones
dela AEDE (la asociacion
de empresas editoras de
diarios) y de Google en tor-
no al uso de los conteni-
dos periodisticos. Y es que
el Club trabaja en el modo
que mejor se adapta al
mundo de las tecnologias
de la comunicacién: de for-
ma abierta y buscando
contrastar y compartir co-
nocimientos. La definicion de innovacion partici-
pativa es la esencia misma de Malaga Valley y las
reflexiones emanadas desde Malaga en esta VII Re-
union han sido y continuaran siendo un referente
nacional e internacional para el sector.

Por todo ello, hoy podemos afirmar que Mala-
ga Valley es una realidad. Y una realidad fructi-
fera, segtin la opinién compartida de los miem-
bros del Club y del sector en general. Pero esa rea-
lidad es solo una primera fase, un paso en el ca-
mino de un futuro mejor. El escenario socioeco-
nomico en el que se ha producido este VIII en-
cuentro es de sobra conocido y no insistiré sobre
la dimension y consecuencia de l1a crisis econo-
mica y como se ha afrontado desde el Gobierno.

En cualquier caso, el horizonte que podamos
dibujar para superar la crisis y el que surja tras
ella debe ser un horizonte de nuevas ideas, de es-
quemas actuales y de superacion de sistemas
de trabajo y de monocultivos economicos del pa-
sado. Y ese es precisamente el contexto que otor-
ga un valor anadido mas relevante al Club Mala-
ga Valley. El entorno digital, las nuevas coorde-
nadas de produccion a las que da lugar y las posi-
bilidades que habilita, son sin duda uno de los
mejores instrumentos para revitalizar una eco-
nomia maltrecha y asegurar un futuro prospero.
Un futuro con el que el Club, el Ayuntamientoy
la ciudad estan comprometidos y que abordare-
mos en nuevas y enriquecedoras reuniones de
Malaga Valley.
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